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SUSUNAN ACARA

Waktu Kegiatan Pelaksana

09.30 - 09.40 Pembukaan MC

09.40 - 09.50 Pengenalan Fakultas Dekan Fakultas [Imu
[lmu Komunikasi Komunikasi
Universitas Tama
Jagakarsa

09.50-10.00 Sosialisasi Program Studi | Ka Prodi [lmu
[lmu Komunikasi Komunikasi
Universitas Tama
Jagakarsa

10.00-11.00 Pemaparan Materi dan Dosen-Dosen Prodi Ilmu
Bimbingan Simulasi Komunikasi Universitas

Tama Jagakarsa
11.00- 11.30 Tanya Jawab Dosen-Dosen Prodi [Imu

Komunikasi Universitas

Tama Jagakarsa
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K | @  Komunikasi Era Digital

B81% Masyarakat Indonesia aktif di Media Sosial
Pengguna: Di dominasi generasl Z (kelahiran
1997-2012)

Sebanyak 489% gen Z media dengan berbagai
Natform 1.5 jam per hari

(Kompas, 28-8-2025)

Tiktok: Menjadi platform paling populer secara
keseluruhan, terutama di kalangan generast muda,
Per Juli 2025, tercatat 194,37 juta pengpuna Tiktok
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K | © |PRODUKSI KONTEN: TIKTOK 2025

Strategi Konten

* Konsistensi: Posting secara teratur, idealnya 3-5 kall

per minggu, untuk menjaga akun tetap aktif di mata

algoritma,

Tren dan orisinalitas: Ikutl tren yang sedang viral,
totapl jangan lupa untuk menambahkan sentubhan unik

Anda agar berbeda darl kreator lain.

SEQ TikTok: Optimalkan kata kunci, hashiay, dan
deskripsi agar konton lebih mudah ditemukan cleh

asudions yang tepat.

Porsonal branding: Bangun cirt khas yang kuat agar
audions mudah mengingat Anda, torutama di tongah
banyaknya kreator,
Storytelling: Gunakan toknik corita untuk mombuat

konten lekih menarik dan mengikat emosi penonton.
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Interaksi dan Analisis

Interaks! audiens: Balas komentar dan pesan dan
audiens untuk membangun hubungan dan
Komunitas yang kuat.

Analisis Kinerja: Manfaatkan analitik TikTok
untuk memantau kinerja video dan momahami

jenis konten yang paling disukai audicns Anda,
serta sesualkan strategi Anda berdasarkan data
terscbhut.
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« HIBURAN DAN
RILEKSASI

 EKSPRESI DIRI

* MENINGKATKAN
KEPERCAYAAN DIRI

+ MEMBANGUN
KOMUNITAS

« EDUKATIF
« KREATIFITAS
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) TANTANGAN PRODUKSI KONTEN
| @ | TIKTOK 2025

+ PERSAINGAN KETAT

* PERUBAHAN ALGORITMA
DAN ATURAN

+ KONSISTENSI DAN KUALITAS

« ETIKA DAN REGULASI

* TANTANGAN AUDIENS

K @ soLusi?

MULAI DENGAN PERSONAL
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1. MENGAPA VIDEO
SEDERHANA INI BISA
FYP?

2. SIAPA NAMA KEDUA
ARTIS WANITA YANG
ADA DALAM VIDEO?

Thank
you




Jenis Kegiatan

Nama Kegiatan

Tujuan Penyuluhan

Waktu Pelaksanaan

Materi Penyuluhan

Metode Penyuluhan

Peserta Penyuluhan

Lokasi Kegiatan

PELAKSANAAN PKM

: Penyuluhan

: Mengasah Kemampuan Komunikasi Dalam Memproduksi Konten

di Media Sosial

: Agar siswa SMA Jagakarsa School mengetahui dan mampu

berkomunikasi dengan baik khususnya terkait konten media

sosial

: Rabu, 19 November 2025 pukul 09.30 - 12.00 WIB

:1. KOMUNIKASI ERA DIGITAL
2. PENGGUNA MEDIA SOSIAL
3. PRODUKSI KONTEN TIK-TOK
4. MANFAAT BERTIKTOK RIA
5. VIDEO TIKTOK GO DAN AFFILIATE
6. TANTANGAN PRODUKSI TIKTOK

: Ceramah, Simulasi dan Tanya Jawab

: Siswa SMA Jagakarsa School Jakarta Kelas III

: SMA Jagakarsa School Jakarta
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Universitas Tama JagaRarsa
FaRultas lImu IKomuniRasi

SERTIFIKAT

Diberikan Kepada::

Ema Kusuma, M.l.Kom.

Atas Partisipasinya Sebagai Penyuluh

Dalam Acara

Program Pengabdian Kepada Masyarakat di SMA Jagakarsa School, Dengan Tema

“MENGASAH KEMAMPUAN KOMUNIKASI
DALAM MEMPRODUKSI KONTEN DI MEDIA SOSIAL”

JaRarta, 19 November 2025
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