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PENGGUNA MEDIA SOSIAL

81% Masyarakat Indonesia aktif di Media Sosial
Pengguna: Di dominasi generasi Z (kelahiran
1997-2012)

Sebanyak 48% gen Z media dengan berbagai
flatform 1-5 jam per hari

(Kompas, 28-8-2025)

Tiktok: Menjadi platform paling populer secara
keseluruhan, terutama di kalangan generasi muda.
Per Juli 2025, tercatat 194,37 juta pengguna Tiktok
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Kualitas dan Format Konten

Kualitas visual dan audio: Pastikan pencahayaan
baik, suara jernih, dan video tidak buram untuk
mempermudah algoritma merekomendasikan
konten Anda.

Durasi video: Buat video pendek dan padat,
idealnya antara 15-60 detik, untuk
mempertahankan perhatian audiens.

Rasio aspek: Gunakan format vertikal 9:16 untuk
memaksimalkan tampilan di layar smartphone.

Musik dan efek: Manfaatkan musik populer dan efek
yang sesuai dengan suasana konten Anda.

Teks dan hook: Gunakan teks overlay untuk
menyorot poin penting. Buatlah hook (kalimat
pembuka atau visual) yang menarik dalam 3 detik
pertama agar penonton tidak langsung skip
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Strategi Konten

v Konsistensi: Posting secara teratur, idealnya 3-5 kali
per minggu, untuk menjaga akun tetap aktif di mata
algoritma.

v' Tren dan orisinalitas: lkuti tren yang sedang viral,
tetapi jangan lupa untuk menambahkan sentuhan unik
Anda agar berbeda dari kreator lain.

v SEO TikTok: Optimalkan kata kunci, hashtag, dan
deskripsi agar konten lebih mudah ditemukan oleh

audiens yang tepat.

v Personal branding: Bangun ciri khas yang kuat agar
audiens mudah mengingat Anda, terutama di tengah
banyaknya kreator.

v Storytelling: Gunakan teknik cerita untuk membuat
konten lebih menarik dan mengikat emosi penonton.
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Interaksi dan Analisis

v Interaksi audiens: Balas komentar dan pesan dari
audiens untuk membangun hubungan dan
komunitas yang kuat.

v Analisis kinerja: Manfaatkan analitik TikTok

untuk memantau kinerja video dan memahami
jenis konten yang paling disukai audiens Anda,
serta sesuaikan strategi Anda berdasarkan data

tersebut.
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« KONSISTENSI DAN KUALITAS

 ETIKA DAN REGULASI

« TANTANGAN AUDIENS
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MULAI DENGAN PERSONAL

BRANDING

Mastery Personal
Branding Remaja di
Media Sosial
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1. MENGAPA VIDEO
SEDERHANA INI BISA
FYP?

2. SIAPA NAMA KEDUA
ARTIS WANITA YANG
ADA DALAM VIDEO?
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